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Nummer 248
Jahrgang 24
Mai 2023

Wählen Sie Ihren SG Handballerdes Jahres 2023

Jahrgang 24

Juli 2023

AUSGABE 250

2024 wird das Flensburg Journal  

minimal 12 x erscheinen:

· Januar  · Juli

· Februar  · August

· März   · September

· April   · Oktober

· Mai   · November

· Juni   · Dezember

Weitere Sonderausgaben sind geplant.

Das Flensburg Journal erscheint immer 

zum Ende des Vormonats und wird durch 

eigene Verteiler an die Haushalte verteilt.

Kurzcharakteristik:

Das Flensburg Journal ist ein regional  

erscheinendes Magazin für die Stadt 

Flensburg, die Region Flensburger  

Fördenland, den Kreis Schleswig- 

Flensburg und das südliche Dänemark.

Mit seiner Auflage von über 48.000 Exem-

plaren zählt das Flensburg Journal zu den 

auflagenstärksten Printmedien in dieser 

Region. 

Sein hochqualitatives Erscheinungsbild 

setzt dabei Maßstäbe und erzielt sowohl 

bei Werbepartnern als auch bei seinen 

Lesern eine hohe Wertschätzung.

Interviews und Reportagen über  

Menschen und Institutionen aus dieser 

Region sowie eine Vielzahl an Veranstal-

tungstipps machen den Schwerpunkt des 

Flensburg Journals aus.

Themen zu den Bereichen Politik,  

Wirtschaft, Kultur, Sport, Freizeit, Shopping, 

Natur, Jugend und Senioren werden Sie 

in jeder Ausgabe wiederfinden. Aufgrund 

seiner Vielfältigkeit ist dieses Medium 

interessant für jede Altersgruppe.

Flensburg Journal

c/o A. B & M Art. Books & Magazines - International - GmbH und Co KG

Sünderup 46 · 24943 Flensburg

Telefon (04 61) 6 70 00 00 · Fax 6 70 00 08

Email: moin@flensburgjournal.de

Internet: www.flensburgjournal.de

Facebook: www.facebook.com/flensburgjournal
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03  |    Anzeigenformate

Andere Anzeigenformate und  

Sonderformate möglich.

mm-Preis 2,50 EUR

Umschlagseiten 

U2/U3/U4: 

1/1 Seite, 230 x 300 mm

3.500,00 EUR

2/1 Seite „Panorama“

436 (b) x 273 (h) mm 

(durchgehend)

4.399,00 EUR

1/1 Seite 

205 x 273 mm

2.369,00 EUR

1/3 Seite quer

205 x 88 mm

829,00 EUR

1/4 Seite hoch

105 x 134 mm

609,00 EUR

1/4 Seite quer

205 x 65 mm

609,00 EUR

„Visitenkarte 

hoch“

50 x 105 mm

250,00 EUR

„Sonderformat 

außen“

95 x 273 mm

929,00 EUR

„Mini-Format 

Glückwunsch“

50 x 50 mm

125,00 EUR

1/2 Seite quer

205 x 134 mm

1.199,00 EUR

„Visitenkarte 

quer“

105 x 50 mm

250,00 EUR

Job & Karriere Sonderkonditionen auf folgende Formate (-30%):
1/2 Seite quer, 205 x 134 mm
statt 1.199,00 EUR   nur 839,00 EUR 1/2 Seite hoch, 100 x 273 mm

statt 1.199,00 EUR   nur 839,00 EUR1/4 Seite hoch, 100 x 134 mm
statt 609,00 EUR   nur 426,00 EUR

1/1 Seite, 205 x 273 mm
statt 2.369,00 EUR   nur 1.658,30 EUR

1/2 hoch

105 x 273 mm

1.199,00 EUR



Verbreitung

Das Flensburg Journal wird in Flensburg, 

der Region Flensburger Fördenland, im 

Kreis Schleswig-Flensburg in kaufkraftstar-

ken Haushalten in die Briefkästen

verteilt, teilweise aber auch über ausge-

wählte Auslagestellen verteilt. 

Auslagestellen u.a. in:

Oeversee · Tarp

Eggebek · Scha�und

Hürup · Husby

Sörup · Satrup

Langballig · Steinbergkirche

Dollerup/Streichmühle

Großsolt · Steinberg

Niesgrau · Sterup

Grundhof

Zusätzlich wird das Magazin auf Wunsch bei 

einigen unserer Kunden ausgelegt.

Flensburg

Jarplund-Weding Ringsberg

Freienwill

Handewitt

Wees

Ellund

Harrislee

Glücksburg

Munkbrarup

Husby*

Wanderup

Sörup*

Gelting

Flensburg

Südliches Dänemark*

Tarp*
Hürup*

Sylt

Föhr

Niebüll

Kappeln

Schleswig
Husum

Eckernförde

Kiel

Lübeck

Heide

Rendsburg

Itzehoe

Bad Oldesloe

Neumünster

Elmshorn

Pinneberg

Südliches Dänemark

* Nur Auslage
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Gelting

Glücksburg

Wees

Handewitt



Digitale Medien  

Neben dem hochwertig gedruckten Magazin bieten 

wir Werbekunden wahlweise in Kombination mit 

Anzeigenwerbung im Print auch die Möglichkeit, 

zielgruppengenau online über unsere Website, über 

unsere und andere Social Media-Kanäle sowie über 

weitere spannende digitale Medien erfolgreich Wer-

bung zu betreiben. Für ein kostenfreies Beratungs-

gespräch stehen wir gerne zur Verfügung.

Vorteile:

· Zielgruppengenaue Ansprache

· Hohe Kontaktintensität

· Aktive Nutzung durch Zielgruppe ohne Ablenkung

· Freie Wahl von Ort und Zeit der Nutzung

· Hohe Glaubwürdigkeit und Akzeptanz

· Hohe Reichweiten

· Hoher Bekanntheitsgrad

1
 Internetpräsenz

Starke regionale Reichweite

Besucherzahlen und Reichweite monatlich:

 ca. 32.000 Besuche 

 ca. 21.000 eindeutige Besucher

 ca. 94.000 Seitenaufrufe 

 
2

 Interaktives Ausgabenarchiv

 bis zu 12.500 durchschnittliche 

 Leser pro E-Paper

3
 Social Media Kanäle

 über 10.000 Fans und Follower

 Beitragsreichweiten bis zu 40.000

 Instagram über 1.000 Follower

4
 Flensburg Journal App

 in Planung
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Leaderboard in Artikel

728 x 90 px, max 80 KB

Formate: PNG, JPG, GIF, HTML

Max. 3er Rotation

Exklusivität möglich

medium Rectangle

300 x 250 px, max 80 KB

Formate: PNG, JPG, GIF, HTML

Max. 3er Rotation

Exklusivität möglich

Preis pro Monat

150,00 EUR

Rabattsta�el:

ab 3 Monate 10%

ab 6 Monate 15%

ab 12 Monate 20%

Nachlass Printkombi:

zusätzlich 10%

Preis pro Monat

150,00 EUR

Rabattsta�el:

ab 3 Monate 10%

ab 6 Monate 15%

ab 12 Monate 20%

Nachlass Printkombi:

zusätzlich 10%
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Superbanner neben Logo

728 x 90 px, max 80 KB

Formate: PNG, JPG, GIF, HTML

Max. 3er Rotation

Exklusivität möglich

Preis pro Monat

150,00 EUR

Rabattsta�el:

ab 3 Monate 10%

ab 6 Monate 15%

ab 12 Monate 20%

Nachlass Printkombi:

zusätzlich 10%

Online Advertorial

PR-Artikel inkl. Verlinkung

Preis für 1 Jahr

150,00 EUR
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    PRINT

Technische Angaben  

(Druckunterlagen):

Sie können uns digitale Daten sowohl auf 

Datenträgern (CD-ROM, DVD-Rom, USB-

Sticks) oder per E-Mail zusenden.

Folgende Daten werden für Print  

benötigt:

PDF hochauflösend in cmyk,  

Illustrator EPS in cmyk, InDesign EPS in cmyk 

(bitte Schriften in Pfade umwandeln), JPG in 

cmyk und mindestens  

300 dpi Auflösung.

Da das gesamte Werk vierfarbig gedruckt 

wird, können alle Anzeigen vierfarbig 

angelegt werden (Euroskala).

Folgende Daten werden für  

Onlinebanner benötigt:

Gif-Datei in rgb und 72 dpi Auflösung, 

maximal 100 KB mit Angabe der  

Verlink ung. Videodateien und  

Flashdateien auf Anfrage.

Format des Magazins:

230 x 300 mm

Bei voller Ausnutzung des Magazin formats 

(230 x 300 mm) bitte 3 mm Beschnitt 

anlegen

Satzspiegel:

205 x 273 mm

Spaltenanzahl:

4 Spalten

Auflage:

48.000 Exemplare

Druckverfahren:

O�setdruck – Bogen und Rolle

Spaltenbreiten:

1 Spalte  50 mm

2 Spalten  105 mm

3 Spalten  160 mm

4 Spalten  205 mm

Zahlungsbedingungen:

Sofortige Zahlung nach Rechnungs erhalt 

netto Kasse. Alle genannten Preise verste-

hen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwert-

steuer. 

Es gelten unsere allgemeinen 

Geschäftsbeding ungen für Anzeigen und 

Fremdbeilagen.
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      und Nachlässe PRINT

          Coupon-Seite(n)

Extra starkes Papier mit Perforation zum 

leichten Heraustrennen Ihrer 

Sonderangebote. 

Preise auf Anfrage.

          PR – Public-Relations-Anzeigen

(kostenpflichtige, als Anzeige kennt-

lich gemachte, redaktionell gestaltete 

Beiträge) PR-Anzeigen können nur in 

Verbindung mit gestalteten Anzeigen in 

Auftrag gegeben werden. Die PR-Anzeige 

darf nicht größer sein als die gestaltete 

Anzeige. Die Verö�entlichung kann nur 

zeitgleich in Verbindung mit der 

gestalteten Anzeige erfolgen! 

Preise auf Anfrage.

Nachlässe (Malsta�el):

 4 Anzeigen 5%

 6 Anzeigen 10%

12 Anzeigen 20%

(mehrere Verö�entlichungen  

innerhalb eines Erscheinungs jahres)

Beilagenwerbung:

Mindestauflage 20.000 Exemplare

48,- EUR per Tausend 

Sonderwünsche auf Anfrage:

Wir unterbreiten Ihnen gerne ein 

individuelles Angebot.

Sonderwerbeformen:

Der Verlag behält sich vor, zu besonderen 

Anlässen und bei speziellen Angeboten 

von der hier vorliegenden Preisliste  

abweichende Preise anzubieten.

Mittlervergütung:

Die Mittlervergütung beträgt 15%. Diese 

Mittlervergütung wird nur eingetragenen 

Werbemittlern und Agenturen gewährt.

1

1
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Wenn Sie die Stadt Alexa auf der 
Insel Sonos suchen, werden Sie in 
der griechischen Ägäis nicht fündig. 
Was so mediterran klingt, hat ganz 
andere Wurzeln und mit südländi-
schen Urlaubsgefilden wenig zu tun.
Kenner grinsen jetzt, denn sie wissen 
natürlich: SONOS ist das führende 
System für vernetzten Musikgenuss, 
ALEXA Amazons Sprachsteuerungs-
system für häusliche Medien und 
Smart-Home Steuerung. Es soll je-
doch noch Menschen geben, die ihr 
Radio, ihren CD-Player, ihre Musik- 
anlage mit der Hand ansteuern, 
einzeln in jedem Zimmer, die ihre 
Rollläden mit der Hand aufziehen, 
das Licht am Schalter anknipsen und 
den Fernseher mit einer von fünf 
Fernbedienungen anschalten. Und 
zur Beruhigung dieser, früher von 
Jugendlichen verächtlich „Grufties“ 
genannten Bildungsfernen, sei ge-
sagt: Sie bilden immer noch die 
Mehrheit! Aber nicht mehr lange. So 
wie die Mehrheit der Bevölkerung, 

nämlich die Älteren, sich der Smart-
phones, Googles, WhatsApps und 
Spotifys bemächtigt haben, werden 
sie über kurz oder lang den Jünge-
ren deren Privilegien entreißen und 
auf der neuen Welle mitsurfen. Und 
wenn Kinder und Enkel zu Besuch 
kommen und um der vorhandenen 
Technik wissend nuscheln: „Alexa, 
spiel Mark Foster!“, sagen zwei Ge-
nerationen später klar und deutlich: 
„Alexa, stopp, spiel Frank Zappa!“ 
Und gegen dessen komplexe Musik 
fällt M. F.‘s Schmusemusik ab wie ein 
Sommerwind gegen Orkan Christian.

Also, nochmal! 
Worum geht es?

SONOS, das vernetzte Musiksystem, 
bei dem alle Soundkomponenten 
steuerbar und programmierbar sind, 
ist mit Amazons ALEXA eine Ehe 
eingegangen. ALEXA ist dieser ge-
duldige Butler im Niedriglohnsektor, 
der geduldig wie ein andalusischer 

Esel Befehle entgegennimmt und 
sie – in der Regel – widerspruchslos 
und umgehend ausführt. ALEXA hat 
keine eigene Meinung, ist nie un-
ausgeschlafen, immer aufmerksam, 
umfassend informiert und immer 
willig. Jeder Vergleich mit mensch-
lichen Mitbewohnern verbietet sich. 
Trotzdem liegt der Verdacht nahe, 
dass Menschen sich aus genau die-
sem Grund in ALEXA (Frauenname) 
verliebt haben.
„Alexa, mach den Fernseher an!“ 
„Alexa, spiel mir das Lied vom Tod!“ 
„Alexa, mach das Licht aus!“ „Alexa, 
hol mir ein Bier!“ Halt! - hier en-
det der Vergleich. Alexa kann vieles, 
aber ihr fehlen Hände und Füße. Sie 
kann nur steuern, was eh schon zu 
steuern ist, die Komponenten der 
Heim-Sound und -Videoanlage, die 
Leuchten im Haus, die Rollläden, 
das Garagentor. Aber die Kühl-
schranktür öffnen, ebenso wie das 
Bier, da endet die Intelligenz des 
elektronischen Butlers.

Kein Personalmangel

Für die durchschnittliche Couch-Po-
tato jedoch ist das neue Butler-Pär-
chen eine Offenbarung.
„Alexa, spiel im Bad Helene Fischer, 
in der Garage Motörhead und fürs 
Wohnzimmer einen Walzer von Jo-
hann Strauß.“ Es muss jeder für sich 
selbst entscheiden, wie sinnvoll das 
Ganze ist, wieviel Entertainment er 
braucht, wieviel Abwechslung, Ner-
venkitzel. Aber ist doch toll, die 
Kontrolle zu haben über all die viel-
fältigen Medien um uns herum. Ein 
Wort, und der Wunsch wird erfüllt. 
In den Märchen unserer Kindheit 

waren es immer nur drei und man 
hatte die Qual der Wahl. Heute? Tau-
send und einen!
Der Weg zu dem Genuss ist aller-
dings erst einmal mit Sprachstudi-
um verbunden, mit Begriffen wie 
„Amazons Echo Dot“, „Smart-Spea-
ker“, „Trueplay-Optimierung“, “ Mi-
krofon-Array“ oder „Mute-Feld“. Der 
Vorteil diese babylonischen Sprach-
kauderwelsches: Alle Bildungs-
schichten, mit und ohne Englischun-
terricht in der Grundschule, stehen 
vor der gleichen Wand. Learning by 
doing. Ausprobieren, testen, spie-
len. So lernt man heute. Wem das 
zuwider ist, muss halt weiter Tasten 
drücken, Rädchen drehen, Schalter 
umlegen oder seinen Partner nicht 
nur zum Bierholen, sondern auch 
zum Steuern der Video- und Sound-
komponenten schicken.
„Alexa, schalt mal ab! Ich will das 
Flensburg-Journal lesen, in Ruhe!“

Bericht: Dieter Wilhelmy

Fotos: Dieter Wilhelmy, SONOS 

TECHNIK-NEUHEITEN
PRÄSENTIERT DIE

Alexa auf Sonos
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